Prirucka pro vystavovatele

Jak se efektivne
pripravit
na veletrh
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Veletrhy i v dobé digitalizace zUstavaji jednim z nejvhodnéjsich formatd
pro navazovani osobnich kontaktl s mezinarodnim dosahem. Umoznuiji
vam byt v teritoriu vidét nebo otestovat na vasi cilové skupiné zcela nové
produkty Ci prototypy.

Cilem kazdého vystavovatele je najit nové exportni kandly. Budte
aktivni a dedikujte pfipravé a samotné pritomnosti na akci svuj ¢as.
Nepromarnéte prilezitost vysedavanim u stolu vyrizovanim emailu
a pasivnim pristupem. Vyslete zkusené a komunikativni obchodniky,
kteri vas kvalitné zastoupi.

Prindsime vam rady a osvédcené strategie od nasich expertl ze zahranici,
které vdam pomohou vyuzit plné potencidl veletrhu pro efektivni

rozvoj vaseho exportu.

Jsme tu, abychom vam pomohli dosahnout mezinarodniho uspéchul!




Pred veletrnem

Vybér veletrhu (( Dejte védeét,
a analyza teritoria ze budete na veletrhu

1. Udélejte si monitoring a vyberte si nejvhodnéjsi veletrh 1. Umistéte informace o Ucasti na veletrhu na vase webové
pro konkrétni teritorium, abyste dosahli pozadovaného stranky nebo firemni LinkedIn.
vysledku.

2. Vlozte si do svého e-mailového podpisu oficidlni banner
2. Nactéte si informace o teritoriu (obchodni a kulturni veletrhu s Cislem vaseho stanku.
zvyky). Vyuzijte portal businessinfo.cz.

3. Obratte se na zastupce CzechTrade v zahranic¢i nebo
pozadejte o radu naseho exportniho konzultanta,
at vdm vas vybér veletrhu potvrdi.



http://businessinfo.cz

Pred veletrnem

o Priprava expozice, Vyuzijte akci
(4 o °
Vv —_— materidalu a Cesty NAd Maximum
1. Pripravte si dostatek informacnich materidll. Letdky, katalogy 1. Pozvéte na stdnek své stavajici klienty a domluvte si s nimi
a vizitky vezméte v cizojazyCnych mutacich. Je nezbytné klast schlzku. Vyuzijte i svUj ¢as na spole¢ny obéd nebo veceti.
duraz na vysokou kvalitu preklad(, vystizny a strucny text
a vysokou kvalitu grafického designu. 2. Pozvéte na stanek své potencidlni klienty. Vyuzijte e-mail/

telefon/LinkedIn a nabidnéte vstupenku zdarma.
2. Sance navazat nové obchody zvysite vystavenim vzorkd
a exponatl. Nemoznost prezentace konkrétnich vzorkd nahradte 3. Domluvte si schuzky na stancich ostatnich vystavovateld,
poutavou grafikou nebo dotykovym digitalnim panelem. ktefi jsou nebo mohou byt vasimi klienty — kontakty najdete
na webu veletrhu v seznamu vystavovatel0.
3. Na stanku méjte i QR kédy s firemni prezentaci, videem,
webovymi strankami, katalogem nebo vizitkami. 4. Projdéete si doprovodny program a rozhodnéte, kde byste
neméli chybét a pripadné kde byste mohlii vystupovat.
4. Obrnte se trpélivosti, nékdy je domlouvani s veletrzni spravou
doslova vyzvou.
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cestovniho pasu (alespori 6 mésicl) a nutnosti viz.

6. Zajistéte si v predstihu kvalitniho a aktivniho tlumoénika
nebo mistni hostesku/pracovnika.




Na veletrnu

Bud'te aktivni,

m ale nespéchejte

1. Obsadte stdnek komunikativnimi a aktivnimi
lidmi s dobrou znalosti cizich jazykd. Vyuzit
mUzete i jiz mistniho zdstupce.

2. Dulezité je aktivni pusobeni u informacniho
pultu, Zddné vysedavani a koukani do PC
nebo mobilu.

3. Bez rddného zapisu z jedndani si po veletrhu
jiz na detaily nevzpomenete. Pfipravte si
jednoduchy formular pro zaznamenani
vasich jednanich (kontakt, popis jednani).
Kazdou schizku klasifikujte podle priority,
pomUze vam to pri follow up z akce.
Napriklad A — prioritni, kategorie B s nizSim
potencialem.

4. Na obchodni jednani si vycClente dostatek
c¢asu. Nespéchejte.

Bud'te pohostinni

Pokud planujete na expozici networking
s obcerstvenim, urcité to nezapomernite
pfi pozvani zminit.

Budte pohostinni, alkohol nabizejte

az v odpolednich hodinach a urdité

s ohledem na mistni zvyklosti, pficemz
doporucujeme sledovat i pokyny
veletrzni spravy.

Podporte svou
prezentaci

. Budte béhem veletrhu aktivni na socidlnich

sitich. Pridavejte prispévky na své firemni

i osobni profily. Nezapominejte v pfispévkach
oznacit ostatni ndvstévniky, kolegy

a samotnou akci. PomUzete tim zvysit

dosah vaseho LinkedIn postu.

. Podporte prezentaci na stanku

livestreamingem pres influencery
na mistnich online platformach.




Po veletrnu

o i Navstivte potencidlni
Aktivné oslovte 000

noola obchodni partnery
ziskané kontakty ooplol  osobné

Nejpozdéji 3 dny po akci zaslete kratky email, stru¢né Vyhrad'te si ¢as po skonceni vystavy na osobni
pripomernite vas profil a dejte protistrané najevo, ze navstévy potencialnich obchodnich partnerd

jste pripraveni zodpovédét veskeré dotazy a prijimat primo v jejich sidle. Vyuzijte pfitomnost v teritoriu
konkrétni poptavky. k analyzovani mistniho trhu.

VSechny relevantni kontakty oslovte adresnym ,, Dear
XXX," Tém uplné prioritnim (5—10 kontakt() radé;ji
nasledné i zavolejte.




Po veletrnu

Nenucene se
pripominejte

Sami nebo u feditele zahrani¢ni kanceldfe CzechTrade
si ovérte, jaké jsou v dané lokaci vyznamné dny,
napriklad statni nebo ndbozenské svatky. Vyuzijte
téchto dni, abyste obchodnim partnerim poprali

a znovu se jim tak nenucené pripomenuli.

Vyuzijte pomoc od
zastupcu CzechTrade

Se vSemi kroky vdm mohou pomoci nasi zahrani¢ni
zastupci CzechTrade nebo exportni konzultanti
na centrdle v Praze a pobodce v Brné.
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Nyni jiz vite, jak se efektivhe pripravit
na veletrh. Vyberte si ten nejvhodné

S|
z nabidky ha hasem webu a zacnete

S NAMI vystavovat co nejdrive.

S pozdravem,
Tym CzechTrade


https://www.czechtrade.cz/kalendar-akci

